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»BRAND - WEHIKUL. WARTOSCI”

Przetom trzeciego i czwartego kwartatu to zwyczajowy czas, w ktérym dokonuje sie pierwszych
bilanséw wchodzacego w ostatnia faze roku. W ciggu kilku nastepnych tygodni po raz ostatni w danym
roku opublikowane zostaja tzw. ,twarde dane”, o kwartalnych produktach krajowych brutto oraz
kwartalnych wynikach finansowych spétek notowanych na gietdach papieréw wartosciowych. W zwigzku
z najsilniejsza od lat 30. ubiegltego stulecia globalng dekoniunkturg, unoszaca sie nad rynkami, atmosfera
niepokoju i oczekiwan jest wyjatkowa.

Jednym z naturalnych probierzy obecnego klimatu inwestycyjnego jest sytuacja na rynku ropy
naftowej oraz podstawowych metali przemystowych. W przypadku ,,czarnego ztota” cena barytki spadta
ponizej 70 dolaréw, a nie brakuje opinii (np. ekspertéw Schork Group), Ze do grudnia br. moze ona zej$¢
nawet w okolice 30 USD. Tego typu narracje oddaja przede wszystkim nastr6j chwili, a ten zdecydowanie
pogorszyly dane o amerykanskiej stopie bezrobocia, ktéra we wrzes$niu zblizyta sie do wielko$ci
dwucyfrowej (9,8 %). Uczestnicy rynkéw maja przy tym Swiadomos¢, ze gdyby przyjacé zatozenia bardziej
rygorystyczne, tzn. takie jak stosuje sie w Europie, to odsetek os6b pozostajacych bez pracy w USA bylby
Zapewne jeszcze WyZsZy.

Znacznie bardziej, niz sytuacja w USA powinny chyba niepokoi¢ w tym wzgledzie prognozy
Miedzynarodowej Organizacji Pracy, wskazujace, ze kryzys gospodarczy i finansowy moze spowodowag,
ze na $wiecie przybedzie od 39 do 59 milion6w nowych bezrobotnych i ze ok. 200 mln pracownikéw
bedzie musiato przywykna¢ do pracy dajacej niespetna dwa dolary dziennie.

Wszystkie te sygnaly utwierdzajg w przekonaniu, ze zaré6wno uczestnicy realnej, jak i finansowej strony
gospodarki ciagle muszg by¢ przygotowani na ewentualno$¢ kazdej z trzech literowych konfiguracji
dotyczacej dalszego przebiegu koniunktury. Lacznie z tym, ktéry przynajmniej z dzisiejszej perspektywy
ocenia sie jako najgrozniejszy, czyli ,W”, oznaczajacy recesje z podwdjnym ,tapnieciem”. W dtuzszym
okresie, nie mniejsza zmorg dla gospodarki globu (i jej rynkéw finansowych) bytoby urzeczywistnienie sie
Sciezki , L - ksztaltnej”, co powinien u$wiadamia¢ casus Japonii, ktéra radzi¢ mogta sobie jako$ z ta
przypadiosciag tylko dlatego, Ze jej system spoteczno - gospodarczy i polityka ekonomiczna kraju
proporcjonalnie rozktadaja akcenty po stronie podazy jak i popytu.

W przypadku Polski najblizsze dni i tygodnie powinny przynie$¢ nowy przyptyw zaufania ze
strony zagranicznych inwestoréw. Wprawdzie pierwszy publiczny odczyt naszego PKB za III kwartat br.
nastgpi dos¢ p6zno (30 listopada), to znacznie wczes$niej doswiadczy¢ bedziemy korzystnego postrzegania
Polski, w kontekscie: ratyfikacji Traktatu Lizbonskiego, zakonczeni sporu z Eureko oraz wielkich ofert
publicznych (kolejnej emisji PKO Bank Polski SA oraz IPO w przypadku PGE S.A.). Warto cho¢by tylko
pokrétce wyartykutowa¢ w tym miejscu wielce sprzyjajacy Polsce wybor Rio de Janeiro jako gospodarza
XXXI letnich igrzysk olimpijskich. Tym samym wydtuzony zostat do 2016 wielce lukratywny tancuch
panstw, ktérych ranga w $wiatowej gospodarce zdecydowanie wzrasta. Ow cykl rozpoczat sie w ubiegtym
roku olimpiada w Pekinie, za rok pitkarski mundial zago$ci w RPA, w 2012 polsko - ukrainiskie Euro, a

wspomniane olimpijskie igrzyska w Brazylii poprzedzi jeszcze zimowa olimpiada w Soczi w 2014. Tym
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samym Polska wraz z Ukraina ,,doszlusowujg” na forum sportu do trzech - spos$rdd czterech panstw
tworzacych tzw. BRIC (Brazylia, Rosja, Indie, Chiny). Nie bedzie przesada stwierdzajac, ze sport w wielkim
miedzynarodowym wymiarze organizacyjnym jest jedng z tych dziedzin zycia, ktoérej wptywu na tzw.
narodowy marketing przeceni¢ wprost trudno. O sile i korelacjach marki i warto$ci mozemy sie przekonac
obserwujac te relacje w corocznie publikowanych globalnych rankingach marek. Publikowane w ubiegtym
miesigcu opracowanie ,Interbrand, Zintz Meyer & Lux 2009”, wskazuje, ze réwniez z punktu widzenia
inwestycji kapitatowych silny brand moze sie okaza¢ jednym ze najskuteczniejszych wehikutow
przechowujacych i chronigca warto$¢ zainwestowanych aktywoéw. Nie wylaczajac okresow takich
zawirowac spoteczno - gospodarczych jakie dotknety $wiatowa gospodarke po upadku banku Lehman

Brothers, od jesieni 2008 r

ot qmarkl spotki I—(:\?lg:(l::(z:?:l]; marki
Nazwa marki
wmin $ Zmiana w min zZmiana*
roczna roczna
1. Coca - Cola 68 734 +3 % 10240 $ +21,9%
2.1BM 60211 +2% 159420% +4,6 %
3. Microsoft 56 647 -4 % 229630$ +1,5%
4. General Electric 47777 -10 % 180760 $ -359 %
5. Nokia 34 864 -3 % 39520 € -22,2%
6. McDonalds 32275 +4 % 60910 $ -10,8 %
7. Google 31980 +25% 157990 $ +16,0 %
8.Toyota 31330 -8 % 13550616 ¥ -8,2 %
9. Intel 30636 2% 109330 % +5,6 %
10. Walt Disney 28 447 3% 52750$% -13,7 %
11. Hewlett - Pacard 24096 +2% 111460 $ -0,3 %
12.Mercedes-Benz! 23867 -7% 35020 €* -129 %
13. Gillette? 22 841 +4 % 167 080 $? -158%
14. Cisco 22030 +3 % 135530 % +1,3%
15. BMW 21671 -7% 22700 € +14,7 %
16. Louis Vuitton 21120 +4 % 32610 € +0,9 %
17. Marlboro® 19010 -11% 37060 $° -10,7 %
18. Honda 17 803 -7% 5522832¥ +18,9 %
19. Samsung 17518 -1% 105171486 w +46,9 %
20. Apple 15433 +12 % 165260 $ +40,7 %
21. H&M 15375 +11 % 339700 SEK +22,2%
22. American Express 14971 -32% 40400$ -89 %
23. Pepsi 13706 +3% 91260 $ -17,6 %
24. Oracle 13699 -1% 107330 % 8,4 %
25. Nescafe* 13317 +2% 159 300 CHF# -9,6 %
26. Nike 13179 +4 % 28460 $ -7.2%
27.SAP 12106 -1% 40980 € -12,6 %

2|Strona ;f. INWEST CONSULTING SA



d Nr 39/2009 —05.10.2009 .

28. lkea 12 004 +10 % wiasno$¢ prywatna

29. Sony 11953 -12% 2516360 ¥ -20,8 %
30. Budweisers 11833 +3 % 49 870 €5 -31L,4 %
31.UPS 11594 -8 % 58310 $ -11,0 %
32. HSBC 10510 -20% 123 660 £ -54 %
33. Canon 10 441 -4 % 4540000 ¥ -6,6 %
34. Kellog's 10428 +7 % 18570 % -12,4 %
35. Dell 10291 -12% 30760 $ -5,1%
36. Citi 10 254 -49 % 17476 $ +232%
37.].P. Morgan 9550 -11% 145592 $ +11,5%
38. Goldman Sachs 9248 -10 % 94840 $ +53,6 %
39. Nintendo 9210 +5% 3800979 ¥ -44,5 %
40. Thompson Reuters 8434 +1% 30 440 CAN$ +6,4 %
41. Gucci®é 8182 -1% 10 840 €5 +21,1
42. Philips 8121 2% 15980 € -15,8 %
43. Amazon.com 7 858 +22% 40480 $ +25,1 %
44.L Oreal 7 748 +3 % 39310 € -7,86 %
45. Accenture 7710 -3 % 26370% -0,3%
46. Ebay 7 350 -8 % 31550% +13,0 %
47. Siemens 7 308 -8% 56890 € -3.2%
48. Heinz 7 244 +9 % 12480 $ -20,8%
49. Ford 7 005 -11% 22580 % +41,6 %
50. Zara? 6 789 +14 % 24710 €7 +30,3 %

zrédto: ,Handelsblatt“ za Interbrand, Zintz Meyer & Lux 2009; ,Financial Times“*; stan na 23.09.2009 r.
DaimlerChrysler;?Procter & Gamble;?Altria Group (dawny Philips Morris); “Nestle; SAnheuser-Busch Inbev;
6 PPR; 7Inditex
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